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MEDIADATEN 2025

lhre Zielgruppe bevorzugt digitale B2B-Fachmedien.
Tropal Media ist der Online-first B2B-Fachverlag.

Wichtigste Webseiten fur die berufliche Arbeit
Online-Fachmedien 24 » unter den genannten

o wichtigsten beruflichen
9 6 / suchmaschinen [ 15| Websites stehen
0 ... der 7,4 Mio. 7 Online-Fachmedien

. . auf Platz 1
° H Seiten v. Verbanden/Kammern/Branchen-
7 1 M I O prOfeSSIoneI Ien vertretern/ Amtern/e.V.s/ Instituten/ Unis 13
) . :
Entscheider
Anbieter-/ Herstellerseiten b » hrfach
H 13 Angaben in %, Mehrfachnennungen
nutzen Fachmedien il
Fachforen/Infoseiten/Datenbanken/ dto, Gruppe , Top-Entscheider”
Branchenportale/-netzwerke/ Blogs 14 Vercodet aus offener Abfrage
Nutzung digitaler Fachmedien-Angebote Bevorzugter Kanal nach Inhalten
(Basis: 494 Nutzer)
Online Print
Webseiten 91 41 Managementthemen 51
Newsletter 75 .
43 Interviews 53
Apps 35 Unternehmens-
50 berichterstattung 44
Social Media 35 ‘
54 _Hflntergtr_und— a4
Online-Schulungen 33 informationen
56 Branchentrends 39
E-Paper bzw. E-Books 31
4 57 Marktentwicklung 39
anderes Angaben in %
Rso o q Neutrale Produkt-
Basis: mind. gelegentliche Nutzung 60 vergleiche/Tests B
61 Produktinformationen 37
71 Nachrichten 27

und Meldungen

N

)
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Quelle: B2B-Entscheideranalyse 2017, Deutsche Fachpresse
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Angebot Zielgruppe & Leserstruktur Green Information

Auf dem deutschsprachigen B2B-Informations-  Unsere Leser sind Ingenieure, Techniker sowie  Nachhaltigkeit, Umwelt- und Ressourcenschutz
portal elektro-automatisierung-digital.de alle am Entscheidungsprozess fur den Einsatz werden auf EAD-portal.de nicht nur thematisch
(kurz EAD-portal.de) wird Uber die drei Schwer-  und Kauf von Investitionsgttern der Elektro- behandelt, sondern sind uns ein wichtiges
punktthemen Elektrotechnik, Automatisierung  technik, Automatisierung und Digitalisierung in  Anliegen.

und Digitalisierung nicht isoliert, sondern im der industriellen Produktion beteiligten

- Unser Portal-Hosting erfolgt klimaneutral
durch Ausgleichszahlungen fur die Einspei-

Mit dem Online-first Portal wird die Verbindung Laut einer pharmaindustrie-online.de-Umfrage sung von emissionsfreier Energie in

zwischen klassischer Elektrotechnik, aktueller aus 2019 bevorzugt 2/3 der Zielgruppe Deutschland.

hardwareorientierter Automatisierung und zu-  Online-Branchenportale als hauptsachliche

kunftsweisender Digitalisierung bzw. Industrial ~ Informationsquelle im Berufsalltag in Bezug auf

loT, d.h. Software, Big Data und Cloudlésungen  Aktualitat.

hergestellt.

Kontext zueinander berichtet. Mitarbeiter.

- FUr alle umweltfreundlich gedruckten Werbe-
materialien werden CO2-Ausgleichszahlungen
geleistet.

Messen - Wir reisen soweit mdglich mit 6ffentlichen
5% Verkehrsmitteln.

Hersteller-Websites - Wir nutzen Okostrom.

Neben diesen drei Kernthemen spielen

auch Robotik in der Fabrikautomation sowie
Energietechnik/-management eine thematisch
tragende Rolle.

Kundenmagazine

4%
Wirtschaftspresse
Die geplanten Sonderthemen und 8%
Messe-Specials fur 2025 lauten:

9% - Wir sind nah dran am papierlosen Buro,
Ressourcenschonung wie Papiervermeidung
sind fur uns als Betreiber einer reinen Online-
plattform eine Selbstverstandlichkeit.

Fachzeitschriften
- Schaltschrank- und Schaltanlagenbau 6%

- Fahrerlose Transportsysteme (FTF/AGR)
- Hannover Messe

- Automatisierungstreff

- The smarter E Europe

- Robotik / Automatica

- Antriebstechnik

- SPS Smart Production Solutions

Online-Branchenportale
Das Anbieterverzeichnis ,Marktplatz” sowie 68%
unser Interviewformat ,EAD-Talk” runden das

Informationsangebot ab.

N
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Themen & Termine

Januar Februar Marz April \VET]
All About Automation, E-World, Logimat, Automatisierungstreff, PILIL Euirefee
; Sensor+Test
Hamburg Essen Stuttgart Heilbronn -
NuUrnberg

(15.-16.01.25) (11.-13.02.25) (11.-13.03.25) (08.-10.04.25)

(06.-08.05.25)

Elektrotechnik, Embedded World, MSR-Spezialmesse  The smarter E Europe,
Dortmund NuUrnberg Rheinland, Leverkusen Munchen
v Messf" / (12.-14.02.25) (11.-13.03.25) (09.04.25) (07.-09.05.25)
eranstaitungen Maintenance, EMV, All About Automation,
Dortmund Koln Heilbronn

(19.-20.02.25) (25.-27.03.25)

All About Automation, Hannover Messe,
Friedrichshafen Hannover
(25.-26.02.25) (31.03.-04.04.25)

(14.-15.05.25)

Smart Autqmation
Austria, Linz (Osterreich)
(20.-22.05.25)

13.01.-16.03.25 17.03.-27.04.25
Schaltschrank- und Schaltanlagenbau Automatisierungstreff

. ______________________________________________________________________________________ __________________________J
13.01.-30.03.25 31.03.-25.05.25
Fahrerlose Transportsysteme (FTF/AGR) The smarter E Europe

Themen- und
Messe-Specials

24.02.-04.05.25
Hannover Messe

04.02.25
Schaltschrank- und
Schaltanlagenbau

25.02.25
Fahrerlose
Transportsysteme
(FTF/AGR)

21.01.25 11.03.25 08.04.25 20.05.25

25.03.25
Hannover Messe

29.04.25
The smarter E Europe

Juni

CWIEME,
Berlin
(03.-05.06.25)

MSR-Spezialmesse,
Hamburg
(18.06.25)

Automatica,
Munchen
(24.-27.06.25)

ZMP,
Leipzig
(25.-26.06.25)

D
19.05.-06.07.25
Robotik / Automatica

16.06.25
Robotik / Automatica

EAD-portal.de
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Juli

Automation,
Baden-Baden
(01.-02.07.25)

Messen /

Veranstaltungen

L J
19.05.-06.07.25
Robotik / Automatica

Themen- und
Messe-Specials

02.07.25

N

Themen & Termine

August

19.08.25

September Oktober
All About Automation, Motek,
Wetzlar Stuttgart
(10.-11.09.25 (07.-09.10.25)
Husum Wind, MSR-Spezialmesse,
Husum Landshut
(16.-19.09.25) (15.10.25)

All About Automation,
Dusseldorf
(17.-18.09.25

Emo,
Hannover
(22.-27.09.25)

Fachpack,
Nurnberg
(23.-25.09.25)

All About Automation,
Chemnitz
(30.09.-01.10.25)

D
01.09.-26.10.25
Antriebstechnik

08.09.25 23.10.25

30.09.25
Antriebstechnik

November Dezember

Namur Hauptsitzung,
Neuss
(November 2025)
Formnext,
Frankfurt am Main
(18.-21.11.25)
SPS Smart Production
Solutions, Nurnberg
(25.-27.11.25)

20.10.-14.12.25
SPS Smart Production Solutions

11.11.25
SPS Smart Production
Solutions 1

18.11.25
SPS Smart Production
Solutions 2

24.11.25
SPS Smart Production
Solutions 3

09.12.25

EAD-portal.de
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Startseite Desktop Artikelseite Desktop

Online: Display-Werbeformate

Superbanner 728x90 Pixel
1A ) oder
Fullbanner 468x60 Pixel

Superbanner 728x90 Pixel
1B,C/ oder
Fullbanner 468x60 Pixel

Billboard Banner 900x250 Pixel

2 Mobil: Fullbanner 468x60 Pixel Wawire  AglEx e
Wide Skyscraper 160x600 Pixel -

3+ oder e ——
Standard Skyscraper 120x600 Pixel Wil =

Mobil: Fullbanner 468x60 Pixel

4 | Medium Rectangle 300x250 Pixel

N

EAD-portal.de
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Startseite Desktop

N

Online: Content- und Sonderwerbeformate

Topstory
@ Beitrag, Bilder, Videoeinbindung,
Verlinkungen

@ Produkt-/Themen Advertorial

Beitrag, Bilder, Videoeinbindung,
Verlinkungen

Premium - Unternehmenseintrag

@ Video / Webcast
Surftipps

MEDIADATEN 2025
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Artikelseite Desktop

)
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Newsletter: Display- und Content-Werbeformate

Fullbanner

468x60 Pixel
@ oder

Billboard Banner

600x200 Pixel

Top-Advertorial

@ Erscheint im Newsletter als eines
der ersten Advertorials zwischen
hochwertigem redaktionellen Umfeld

Bild, Headline, Teasertext,
Verlinkung zur Landingpage

Produkt-/Themen-Advertorial
Bild, Headline, Teasertext,

: Verlinkung zum Online-Advertorial

Surftipps

Newsletter-Leser

Ingenieure, Techniker sowie

alle am Entscheidungsprozess,

far den Einsatz und Kauf von
Investitionsgutern der Elektrotechnik,
Automatisierung und

Digitalisierung in der

industriellen Produktion,

beteiligten Mitarbeiter.

Newsletter-Abonnenten

Anzahl: 2.557
(Stand: 01.10.2024)

)

EAD-portal.de
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Content- und Sonderwerbeformate im Detail

Online-Topstory

Topstories sind prominent auf der Startseite
platziert und fallen den Lesern daher sofort ins
Auge. Die Laufzeit ist unbegrenzt (davon 1, 2
oder 4 Woche(n) Platzierung als Topstory).
- Mehrere Bilder (max. 4) und
Videoeinbindung maoglich
- Verlinkungen zur Landingpage
- Zusatzinformationen wie z.B.
PDF kdnnen eingebunden werden

Online-Advertorial

Eine dezente farbliche Hervorhebung bei
Online-Advertorials erzeugt mehr
Aufmerksamkeit bei den Lesern.

- Die Laufzeit ist unbegrenzt (davon 3 Wochen
auf der Startseite mit Top-Platzierung in der
gebuchten Rubrik)

- Mehrere Bilder (max. 4) und
Videoeinbindung maoglich

- Verlinkungen zur Landingpage

- Zusatzinformationen wie z.B.

PDF konnen eingebunden werden

Surftipp

Prasentieren Sie Ihren Online-Shop, neue Web-
site oder eine besondere Online-Kampagne
kostengunstig in der Kategorie Surftipp.

Premium-Unternehmenseintrag

Premiumeintrage stehen im Marktplatz an

erster Stelle, erscheinen auf der Startseite und

im themenrelevanten Kontext in Beitragen. Sie

werden deutlich prominenter als Basiseintrage

prasentiert. Zusatzlich enthalten sind:

- Ihr Unternehmenslogo

- Unternehmensprofil (ca. 1.000 Zeichen)

- URL der Unternehmenswebsite / Faxnummer

- Bis zu zehn suchmaschinenrelevante Keywords

- Eintragung erfolgt in mehrere Kategorien (falls
nicht vorhanden, wird Angebot nach Prufung
erweitert)

Whitepaper

Mit einem Whitepaper stellen Sie die Inno-
vationskraft und Losungskompetenz lhres
Unternehmens unter Beweis. Ihr Whitepaper
erscheint auf der Startseite und wird direkt
auf lhre Landingpage oder eine entsprechen-
de Datei verlinkt. Social-Media Promotion ist
inklusive.

Webcast

Webcasts sind eine zuverlassige Informations-
quelle fur Ingenieure und Techniker und bieten
Hilfestellungen bei der Entscheidungsfindung.
Prasentieren Sie Ihr Unternehmen und lhre
Produkte daher als Video-Stream oder
On-Demand-Bewegtbild.

Microsite

Eine Microsite auf EAD-portal.de

ist eine eigenstandige Aktionsseite fur lhre
gezielte Werbeansprache. Auf der Microsite
werden |hr Zielthema und Ihre Botschaften re-
daktionell vorgestellt und von unterschiedlichen
Perspektiven beleuchtet.

Von der Microsite aus wird direkt auf Ihre
Landingpage verlinkt. Sprechen Sie uns bitte an,
wenn Sie sich fur diese ansprechende Online-
Werbemaoglichkeit interessieren. Gerne sind wir
Ihnen bei der Erstellung behilflich. Wir bieten
Ihnen ein umfassendes Kommunikationspaket.

Top-Advertorial im Newsletter

- Erscheint im Newsletter als eines der ersten
Advertorials zwischen hochwertigem
redaktionellen Umfeld

- Beinhaltet Vorschaubild, Teasertext, Link

- Direkte Verlinkung vom Newsletter auf
Ihre Landingpage

Newsletter-Advertorial
(in Kombi mit Online-Advertorial)

- Erscheint im Newsletter zum gebuchten Thema

- Beinhaltet Vorschaubild, Teasertext mit Link auf
das Online-Advertorial

- Erstellung erfolgt durch den Verlag

EAD-portal.de

O




Werbebanner Online
FORMAT

Billboard Banner*
Super Banner (A)*
Super Banner (B,C)*
Fullbanner (A)
Fullbanner (B,C)
Standard Skyscraper*
Wide Skyscraper*
Medium Rectangle

Weitere Werbemaglichkeiten Online

Topstory

Online-Advertorial

900x250 Pixel
728x 90 Pixel
728x 90 Pixel
468x 60 Pixel
468x 60 Pixel
120x600 Pixel
160x600 Pixel
300x250 Pixel

Online-Advertorial (in Kombi mit Newsletter)

Video/Webcast
Surftipp

Whitepaper - Promotion-Paket (Newsletter & Social Media)

Unternehmenseintrag Premium
Microsite

Werbemaoglichkeiten Newsletter

Fullbanner
Billboard Banner
Top-Advertorial

Newsletter-Advertorial (in Kombi mit Online-Advertorial)

Surftipp
Stand-Alone-Newsletter

N

468x 60 Pixel
600x200 Pixel

PREISE

PREIS

3.330,00 Euro
1.200,00 Euro
930,00 Euro
895,00 Euro
615,00 Euro
1.315,00 Euro
1.740,00 Euro
1.360,00 Euro

1.390,00 Euro
2.520,00 Euro
4.800,00 Euro
1.050,00 Euro
1.700,00 Euro
1.080,00 Euro

350,00 Euro

670,00 Euro

825,00 Euro
4.110,00 Euro
7.100,00 Euro

795,00 Euro
1.915,00 Euro
1.200,00 Euro
1.700,00 Euro

325,00 Euro
3.130,00 Euro

LAUFZEIT

Monat
Monat
Monat
Monat
Monat
Monat
Monat
Monat

_—— A

1 Woche
2 Wochen
4 Wochen
3 Wochen

1 Monat
1 Monat

12 Monate
3 Monate
6 Monate

PLATZIERUNG

RoS
RoS
Startseite
RoS
Startseite
RoS
RoS
RoS

MEDIADATEN 2025

Alle Banner laufen rotierend
(max. 3 Banner insgesamt)

*Mobil wird ein alternativer
Fullbanner (468x60 Pixel)
ausgespielt

)

EAD-portal.de
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Bronze Paket

1x Online-Advertorial
in Kombi mit Newsletter

Jahrespaket-Angebote

1x Topstory
Laufzeit: 1 Woche

1x Stand Alone Newsletter

Platin Paket

1x Whitepaper -
Promotion-Paket
(Newsletter & Social Media)

Fullbanner
(1x Newsletter)

2x Online-Advertorial
in Kombi mit Newsletter

1x Topstory
Laufzeit: 2 Wochen

2x Stand Alone Newsletter

Super Banner A - Online
Laufzeit: 1 Monat

Fullbanner
(2x Newsletter)

3x Online-Advertorial
in Kombi mit Newsletter

2x Topstory
Laufzeit: je 2 Wochen

Marktplatz Premium
Laufzeit: 1 Jahr

Super Banner A - Online
Laufzeit: 2 Monate

Fullbanner
(3x Newsletter)

4x Online-Advertorial
in Kombi mit Newsletter

Listenpreis: 4-520,- EUR
Sonderpreis: 3.620,- EUR

N

Marktplatz Premium
Laufzeit: 1 Jahr

Super Banner A - Online
Laufzeit: 3 Monate

Fullbanner
(4x Newsletter)

Listenpreis: .9-605,- EUR
Sonderpreis: 7.200,- EUR

Marktplatz Premium
Laufzeit: 1 Jahr

Super Banner A - Online
Laufzeit: 4 Monate

Listenpreis: 1#560,- EUR
Sonderpreis: 12.290,- EUR

Marktplatz Premium
Laufzeit: 1 Jahr

Listenpreis: .27575,- EUR
Sonderpreis: 17.900,- EUR

EAD-portal.de
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Basic Paket

1x Topstory
Laufzeit: 1 Woche

2025er Messen, die verpflichten
EAD-portal.de* bietet Innen spezielle Media-Pakete
far Ihre Messe- und Produkt-Kampagnen

Komfort Paket

1x Stand Alone Newsletter

Fullbanner
(1x Newsletter)

1x Topstory
Laufzeit: 2 Wochen

MEDIADATEN 2025
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Kampagnen- und Messepromotion-Angebote

Premium Paket

1x Stand Alone Newsletter

Super Banner A - Online
Laufzeit: 2 Monate

Fullbanner
(1x Newsletter)

1x Topstory
Laufzeit: 4 Wochen

1x Online-Advertorial
in Kombi mit Newsletter

Medium Rectangle - Online
Laufzeit: 2 Monate

Billboard Banner
(1x Newsletter)

Listenpreis: 6-285,- EUR
Sonderpreis: 5.020,- EUR

N

1x Online-Advertorial
in Kombi mit Newsletter

Billboard Banner - Online
Laufzeit: 2 Monate

Listenpreis: 10-865,- EUR
Sonderpreis: 8.150,- EUR

1x Online-Advertorial
in Kombi mit Newsletter

Listenpreis: 18-205,- EUR
Sonderpreis: 12.745,- EUR

)

EAD-portal.de

* auch fur weitere Zielgruppen und Branchen (siehe Seite 17)
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HARDWAREENTWICKLER (M/W/D) (IEE
Donnerstag, 2. Juni 2022
He,mho,z Als Spezialist fur industrielle Kommunikation bietet Helmholz Lésungen fiir die
: = Industrie 4.0 und zeigt wie neue Technologien einen Mehrwert generieren kénnen. Die
perfekte Lésung fir jede Automatisierungsaufgabe zu bieten, ist der Anspruch von
Helmholz: durch marktgerechte, clevere Produkte und eine unkomplizierte,...
WEITER ©

Aktuelle Stellenangebote

Was Wo Job finden

Produktion und Technik Produktentwicklung Qualitdtssicherung
Technische Leitung Kaufménnische Leitung Vertrieb, Marketing und Einkauf

Ingenieurin / Ingenieur (w/m/d) im Bereich Nachhaltigkeit, Klimaschutz und Energie-
management zur Umsetzung der Klimaneutralen Landesverwaltung im Bereich Warme
29.10.2024

R Bau- und Liegenschaftsbetrieb NRW

QKéln

Ingenieur*in fiir die Wahrnehmung sicherheitstechnischer Aufgaben
29.10.2024

B Max-Planck-Institut fiir Plasmaphysik Teilinstitut Greifswald

Q Greifswald

Verfahrenstechniker oder -ingenieur (m/w/d) fiir thermische Prozesstechnik

a L 29.10.2024
RAVENSBURS R ANDRITZ Fliessbett Systeme GmbH
Q Ravensburg

Automatisierungstechniker / Elektrotechniker (m/w/d) (Hardwarekonstruktion)

ANDRITL =
separation B ANDRITZ Separation GmbH
Qselb

Auf der EAD-portal.de Jobbdrse suchen taglich
Anwender und Ingenieure aus der Technik so-
wie kaufmannische Mitarbeiter aus Marketing
und Vertrieb nach interessanten neuen Heraus-
forderungen. Nutzen Sie dies fur Ihre Stellenan-
zeige. Gemeinsam finden wir den passenden
Kandidaten fur Ihre Vakanz:

Top Job Basis

1 Stellenanzeige auf EAD-portal.de
(permanent oberhalb der Trefferliste platziert)
fUr 1 Monat, Preis: 590,- EUR

Top Job Premium

1 Stellenanzeige auf EAD-portal.de
(permanent oberhalb der Trefferliste platziert)
+ Social Media Promotion der Stellenanzeige
far 1 Monat, Preis: 710,- EUR

Top Job Premium Plus

1 Stellenanzeige auf EAD-portal.de
(permanent oberhalb der Trefferliste platziert)
+ Social Media Promotion der Stellenanzeige
+ Stellenanzeige in einem chemieproduktion-
online.de Newsletter

far 1 Monat, Preis: 850,- EUR

MEDIADATEN 2025

)

EAD-portal.de
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Technische Daten / Konditionen
Lieferadresse:

* Bitte senden Sie die Werbemittel an:
werbemittel@tropal-media.de

Lieferfrist:

* FUnf Arbeitstage vor Kampagnenbeginn
* Verzdgerungen durch verspatete Anlieferungen
gehen nicht zu unseren Lasten

Meta-Informationen bei Anlieferung:

* Kunden- und Kampagnenname
* Buchungszeitraum

* Belegte Site und Platzierung

* Werbeformat und Klick-URL

* Ansprechpartner fur Ruckfragen
* Alt-Text (optional)

JavaScript oder html5 Banner:

* Die Ziel-URL muss im Code enthalten sein.
Bitte setzen Sie aufgrund der aktuellen
BGH-Cookie-Richtlinie keine Cookies.

Dateiformate Online:

* GIF, JPG, PNG (max. 100 kB*)
* HTML

TECH SPECS

Third-Party Banner Einbindungen uber Java-Script
konnen i.d.R. nicht responsive ausgespielt
werden. Fur die mobile Ausspielung ist daher ein
zusatzlicher Banner (Fullbanner 468x60 Pixel) als
jpg, gif oder png notwendig.

Dateiformate Newsletter:

* GIF (nicht animiert),
JPG, PNG (max. 100 kB¥*)
* Links ohne Redirect

* Die fur jedes Werbemittel angegebenen
kB-Angaben sind Maximalgrof3en und verstehen
sich als die Gesamtsumme aller Daten, die das
Werbemittel definieren.

Zahlungsbedingungen:

30 Tage netto, ohne Skonto.
Weitere Einzelheiten finden Sie in den AGBs
auf Seite 18.

Bankverbindung:

Tropal Media GmbH

Commerzbank

IBAN: DE86 5004 0000 0276 6491 00
SWIFT Code: COBADEFFXXX

MEDIADATEN 2025

portalde N EWSLETTE

)

EAD-portal.de
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Ronny Schumann
Verlagsleitung Digitale Medien

Telefon: +49 6196 / 77 97-202
Mobil: +49 151 /11 64 51 31
Email: ronny.schumann@tropal-media.de

Susanne Woggon
Chefredaktion Digitale Medien

Telefon: +49 6196 / 77 97-201
Mobil: +49 177 / 78 72 436
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Lebensmittelproduktion

lebensmittelverarbeitung-
online.de (kurz LMV-online.de)
ist das Online-first
Informationsportal fur die
Lebensmittelproduktion.

Mehr auf
www.LMV-online.de

N

EAD-portal.de

Tropal Media ist der Online-first B2B-Fachverlag.
Unser Portfolio fiir lhren Kommunikationserfolg:

Pharmaindustrie

pharmaindustrie-online.de

ist das Online-first Informations-
portal fur die ganze Welt der
Pharmaindustrie mit Fokus auf
Pharmaproduktion, Management
& Technik.

Mehr auf
www.pharmaindustrie-
online.de

Kunststoffindustrie

kunststoffindustrie-online.de

ist das Online-first Informations-
portal fur die ganze Welt der
Kunststoffindustrie mit Fokus auf
die Herstellung und

Verarbeitung von Kunststoffen
und Kautschuk.

Mehr auf
www.kunststoffindustrie-
online.de

Chemieindustrie

chemieindustrie-online.de

ist das Online-first Informations-
portal fur die ganze Welt der
Chemieindustrie mit Fokus auf
Chemieproduktion und -logistik.

Mehr auf
www.chemieindustrie-
online.de

Erfahren Sie M
safety—secunty-

MEDIADATEN 2025

ehr tiber das neu
portal.de auf de

Globale Produktion

industrial-production-
worldwide.com ist das
englischsprachige Online-first
Informationsportal fur die
internationale Produktion
und bedient die gesamte
thematische Bandbreite der
industriellen Produktion.

Mehr auf
www.industrial-production-
worldwide.com

e Fachmedium
¢ nachsten Seite.
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Das Fachportal fiir die industrielle Produktion
mit Fokus auf Safety & Security

PREMIUM PARTNER

@ Safety is for life.”

MANAGEMENT  PRODUKTION  CASESTUDIES  WHITEPAPER  EVENTS = MARKTPLATZ

portal.de

L
Das Informationsportal fiir Safety & Security | Wiedemann

Arzeige

Plug & Produce

mit der Software- 7
plattform zenon aome. @B

TOP NEW STORY

Cyber-Sicherheit: ,it-sa Expo&Congress” begrii3t 2024 ein Drittel mehr
Fachbesucher

Die it-sa Expo&Congress” hat 2024 neue Rekorde aufge-
stellt: 25.830 Fachbesucher aus 65 Léandern kamen in die-
sem Jahr nach Niirnberg. Im Vorjahr waren es 19.449 Inter-

i+ essierte aus 55 Landem. Sie tauschten sich mit 897 Aus-
stellern aus, die ihre Lésungen rund um das Thema IT-Si-
cherheit présentierten. Auch hier konnte sich der Veranstal-
ter {iber einen deutlichen Zuwachs von {iber 100 Unterneh-
men freuen. ,Die ,it-sa Expo&Congress' festigt ihre Position
als zentraler Treffpunkt fiir [T-Sicherheitsexperten...
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MANAGEMENT MEHR >

ZVEI senkt Produktionsprognose 2024
* vonminus 2 auf minus 7 Prozent

REMBE?

Anzeige

Druckentlastung und Explosionsschutz.

Q
ﬁaz Keine News mehr verpassen
> Newsletter abonnieren
LATEST NEWS

Kask und BASF verbinden hohe Sicherheit fir
Arbeiter mit Kreislaufwirtschaft bei
Kunststoffen

Cyber-Security: Sicherer Produktentwick-
lungsprozess bei Endress+Hauser zertifiziert

Ganzheitliches Cyber-Security-Consulting fiir
sichere OT-Netzwerke

‘Wie Unternehmen KI-Chatbots effizient und
rechtssicher nutzen kannen

Hannover Messe 2025 zeigt Lbsungen fiir
die Energieversorgung der Industrie

Anzeige

Durch die digitale Transformation wachsen Safety
(funktionale Sicherheit / Maschinen- und Anlagen-
sicherheit) und Security (Informationssicherheit /
Zutritt / Brandschutz) immer weiter zusammen.

Maschinen und Anlagen in der Produktion
mussen fur Mitarbeitende und die zu verarbeiten-
den Roh- bzw. Betriebsstoffe sicher und méglichst
ohne Ausfalle laufen. Gleichzeitig muss die
vernetzte Produktionsanlage vor externen
Hackerangriffen geschutzt werden. Cyber-Security
ist in diesem Zusammenhang das Stichwort.

Ebenfalls muss die Produktionsanlage vor
physischen Angriffen gewappnet sein.
Zutrittskontrolle und Sicherheitstechnik (Video,
Lichtschranken etc.) sind an der Stelle nicht mehr
wegzudenken. safety-security-portal.de greift
diese Themen seit 2024 auf.

EAD-portal.de
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ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN DER TROPAL MEDIA GMBH FUR DIE SCHALTUNG VON WERBEMITTELN

1. Geltungsbereich

(1) Die nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen gelten

fur die Schaltung von Werbemitteln auf den von der Tropal Media
GmbH betriebenen Internetportalen. Sie regeln das Verhaltnis der
Tropal Media GmbH, im Folgenden Auftragnehmer genannt, zu dem
jeweiligen Auftraggeber in Bezug auf Eingehung und Abwicklung dieser
Werbeauftrage.

(2) Die Gultigkeit etwaiger Allgemeiner Geschaftsbedingungen des
Auftraggebers ist ausgeschlossen. Dies gilt auch fir den Fall, dass den
Allgemeinen Geschaftsbedingungen des Auftraggebers durch den
Auftragnehmer nicht ausdriicklich widersprochen wurde.

(3) Der Auftragnehmer ist berechtigt, seine Allgemeinen Geschafts-
bedingungen jederzeit zu dndern. Die geanderten Allgemeinen
Geschaftsbedingungen gelten als vom Auftraggeber genehmigt, wenn
dieser nicht binnen eines Monats nach Bekanntgabe der Anderungen
schriftlich oder per Mail widerspricht.

2. Werbeauftrag und Werbemittel

(1) Werbeauftrag im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag Uber die Schaltung eines Werbemittels oder mehrerer
Werbemittel auf einem oder mehreren vom Auftragnehmer betriebe-
nen Internetportal(en).

(2) Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen
kénnen zum Beispiel aus einem oder mehreren der genannten
Elemente bestehen: Aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen
und/oder Bewegtbildern (z.B. Werbebanner, Whitepaper, Webcast,
Produkteintrag) oder aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die
Verbindung mittels einer vom Auftraggeber genannten Online-Adresse
zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers liegen
(z.B. Link).

(3) Werbemittel, die aufgrund ihrer Anordnung und/oder Gestaltung
nicht als solche erkennbar sind, werden durch den Auftragnehmer als
Werbung deutlich kenntlich gemacht.

3. Vertragsschluss, Auftraggeber

(1) Ein Vertrag wird grundsatzlich durch schriftliche oder durch E-Mail
erteilte Bestatigung des Auftrags durch den Auftragnehmer abge-
schlossen oder kommt durch das erstmalige Einstellen der von dem
Auftraggeber Ubermittelten Werbemittel auf dem Internetportal des
Auftragnehmers zu Stande.

(2) Auftraggeber im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen
sind die unmittelbaren Vertragspartner. Dies kann eine Agentur sein,
die Werbeauftrage im eigenen Namen und auf eigene Rechnung fiir
einen Werbetreibenden abschlieBt, oder ein Werbetreibender, der dem
Auftragnehmer selber unmittelbar Werbeauftrage erteilt.

(3) Soweit eine Agentur Auftraggeber und unmittelbarer Vertrags-
partner des Auftragnehmers wird, so ist das Vertragsverhaltnis zum
Werbetreibenden ausschlieBlich Sache der Agentur, ein Vertragsver-
héltnis zwischen Auftragnehmer und Werbetreibenden besteht nicht.
(4) Soweit eine Agentur ausnahmsweise nicht im eigenen Namen und
auf eigene Rechnung, sondern als Stellvertreterin fir den Werbetrei-
benden handelt, so hat sie den Auftragnehmer hierauf schriftlich oder
per Mail spatestens vor der erstmaligen Schaltung des Werbemittels
unter Benennung von Namen und Kontaktdaten des Werbetreibenden
hinzuweisen. Unterbleibt dieser Hinweis, gilt der Vertrag als mit der
Agentur abgeschlossen und diese als Auftraggeber im Sinne dieser
Allgemeinen Geschaftsbedingungen.

4. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, technisch und in sonstiger Weise
einwandfreie, insbesondere den technischen Vorgaben des Auftrag-
nehmers entsprechende Werbemittel spatestens fiinf Werktage vor
dem vereinbarten Veréffentlichungszeitpunkt zu Gbermitteln.

(2) Fur ungeeignete oder beschadigte Werbemittel fordert der Auf-
tragnehmer unverzglich Ersatz an, sobald er dies erkennt.

(3) Im Falle der Verzégerung aufgrund der Ubermittlung ungeeigneter
oder beschadigter Werbemittel oder verspateter Anlieferung von Wer-
bemitteln wird der entstehende Mehraufwand gemaR der Preisliste in
Rechnung gestellt. Ist in diesen Fallen eine ordnungsgemaRe Erflllung
des Werbeauftrags nicht mehr méglich, kommt eine Riickvergilitung in
Form einer Gutschrift nicht in Betracht.

(4) Sofern der Auftraggeber eine Anderung des Werbemittels wiinscht
oder eine notwendige Anderung vom Auftraggeber zu vertreten ist,
gehen die dadurch entstehenden Kosten zu Lasten des Auftraggebers.

5. Sperrung und Ablehnung

(1) Dem Auftragnehmer bleibt es vorbehalten, Werbeauftrage abzuleh-
nen bzw. zu sperren, wenn deren Inhalt gegen Gesetze, behordliche
Bestimmungen, Rechte Dritter oder Gerichtsurteile verstof3t oder
deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren
beanstandet wurde oder fiir den Auftragnehmer die Schaltung wegen
des Inhalts des Werbemittels, der Herkunft des Werbemittels oder der
technischen Ausgestaltung unzumutbar ist.

(2) Nimmt der Auftraggeber bei bereits veréffentlichten Werbemitteln
selbst nachtraglich Anderungen der Inhalte des Werbemittels vor oder
werden Daten, auf die durch einen Link verwiesen wird, nachtraglich
geandert, ist der Auftragnehmer berechtigt, das Werbemittel zurtickzu-
ziehen, wenn die Voraussetzungen des Absatz 1 vorliegen.

6. Position des Werbemittels

Die Vereinbarung einer Position eines Werbemittels erfolgt seitens des
Auftragnehmers unter dem Vorbehalt, dass aus technischen Griinden
eine Anderung der Position vorgenommen werden kann. Eine Haftung
des Auftragnehmers bei einer Anderung der Position aus technischen
Griinden scheidet aus.

7. Gewahrleistung von Rechten

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Wer-
bemittels erforderlichen Rechte besitzt, insbesondere Nutzungsrechte
in Bezug auf urheber-, marken- und personlichkeitsrechtliche Anspri-
che, und dass die Werbemittel nicht gegen gesetzliche Bestimmungen
verstol3en, insbesondere Jugendschutz- und Strafgesetze sowie
wettbewerbsrechtliche Regelungen. Es wird vom Auftraggeber gewéhr-
leistet, dass die Werbemittel keine pornographischen, rassistischen,
gewalt- oder kriegsverherrlichenden oder personlichkeitsrechtsver-
letzenden Inhalte haben. Der Auftraggeber stellt den Auftragnehmer
im Rahmen des Werbeauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die
wegen der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen oder Rechten Dritter
entstehen konnen. Ferner wird der Auftragnehmer von den Kosten

zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Auftragnehmer nach Treu und Glauben mit Informa-
tionen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegenuber Dritten
zu unterstitzen.

(2) Der Auftraggeber tbertragt dem Auftragnehmer samtliche fur

die Nutzung der Werbung in Online-Medien aller Art erforderlichen
urheberrechtlichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte,
insbesondere das Recht zur Vervielféltigung, Verbreitung, Ubertragung,
Sendung, Zuganglichmachung, Bearbeitung, Entnahme aus einer Da-
tenbank und zum Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fur die
Durchfiihrung des Werbeauftrags notwendigen Umfangs. Vorgenannte
Rechte werden in allen Fallen 6rtlich unbegrenzt tibertragen und be-
rechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren
sowie aller bekannten Formen von Online-Verbreitung.

(3) Der Auftraggeber ermachtigt den Auftragnehmer, den Werbeauftrag
in angemessenem Rahmen und Umfang als Referenz zu verwenden
sowie Werbeinformationen in angemessenem Umfang an anerkannte
Marktforschungsunternehmen weiterzugeben. Sollte der Auftraggeber
diese Rechte nicht einrdumen wollen, hat er dies dem Auftragnehmer
schriftlich oder per Mail bei Vertragsschluss mitzuteilen.

8. Gewabhrleistung des Auftragnehmers, Rigepflicht

(1) Der Auftragnehmer gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren
Anforderungen eine moglichst dem jeweils tblichen technischen
Standard entsprechende, bestmégliche Wiedergabe des Werbemittels.
Die Gewahrleistung gilt jedoch nicht fur unwesentliche Wiedergabe-
oder Darstellungsfehler. Hierzu gehoren insbesondere Fehler, die
hervorgerufen werden durch die Verwendung einer nicht geeigneten
Darstellungssoft- und / oder Hardware (z.B. Browser), Stérung von
Kommunikationsnetzen, sofern dies nicht schuldhaft in den Verant-
wortungsbereich des Auftragsnehmers fallt, Rechnerausfall aufgrund
Systemversagens, durch unvollstandige und/oder nicht aktualisierte
Angebote auf so genannten Proxy oder durch einen Ausfall des
Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert)
innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten
Schaltung andauert. Bei einem Ausfall des Ad-Servers tber einen
erheblichen Zeitraum (mehr als 10 % der gebuchten Zeit) im Rahmen
einer zeitgebundenen Festbuchung entfallt die Zahlungspflicht des
Auftraggebers fiir den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspriche sind
ausgeschlossen.

(2) Im Falle von nicht gemaR Absatz 1 unwesentlichen Fehlern steht
dem Auftraggeber ein Anspruch auf einwandfreie Ersatzwerbung in
dem Umfang zu, in dem der Zweck des Werbemittels beeintrachtigt
wurde. Die Ersatzwerbung kann in einer Verlangerung des Werbezeit-
raums oder in einer Ersatzschaltung in einem vergleichbaren Umfeld
erfolgen, dem hat der Auftragnehmer nach Aufforderung mit angemes-
sener Fristsetzung durch den Auftraggeber zu entsprechen. (3) Kommt
der Auftragnehmer der Forderung nach Ersatzwerbung nicht innerhalb
der vom Auftraggeber gestellten Frist nach, oder sollte eine Ersatzwer-
bung nicht gelingen oder unzumutbar sein, so steht dem Auftraggeber
das Recht zu, vom Vertrag zuriickzutreten oder zu mindern. Bei einem
Fehler, der wahrend der vereinbarten Werbezeit eintritt, ist bei einer
Minderung oder einem Ruicktritt die bereits gelaufene Werbezeit
anteilig zu beriicksichtigen.

(4) Sind die Fehler auf nicht offenkundige Méangel in den vom Auftrag-
geber Ubermittelten Daten zurlickzufiihren, so stehen dem Auftragge-
ber keine Anspriiche zu. Dies gilt zudem bei Fehlern in wiederholten
Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber vor der nachstfolgenden
Veroffentlichung nicht auf den Fehler hinweist.

(5) Der Auftraggeber hat die Pflicht, das Werbemittel nach der ersten
Schaltung unverziglich zu prifen und etwaige Mangel schriftlich oder
per Mail zu riigen. Die Rugefrist betragt finf Werktage, bei offenkun-
digen Méngeln beginnt diese Frist mit Schaltung des Werbemittels, bei
verdeckten Mangeln mit deren Entdeckung.

(6) Anspriiche aus dieser Gewahrleistung verjéhren innerhalb von 12
Monaten.

9. Leistungsstorungen

Fallt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der
Auftragnehmer nicht zu vertreten hat, z.B. aus Griinden, die in der Soft-
ware verankert sind oder aus anderen technischen Griinden, wegen
Rechnerausfalls, héherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestim-
mungen, Stérungen aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (zum
Beispiel anderen Providern), Netzbetreiber oder Leistungsanbietern
oder aus vergleichbaren Griinden, so wird die Durchfiihrung des
Auftrags nach Méglichkeit nachgeholt. Bei Nachholen in angemessener
und flr den Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Sto-
rung bleibt der Vergltungsanspruch des Auftragnehmers bestehen.

10. Haftung

(1) Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsschluss und unerlaubter Handlung bestehen
nur bei Vorsatz und grober Fahrlassigkeit des Auftragnehmers, seines
Vertreters oder Erfullungsgehilfen. Dies gilt nicht fir die Verletzung
wesentlicher Vertragspflichten, in diesen Fallen beschrankt sich die Haf-
tung auf den vorhersehbaren Schaden. Schadensersatzanspriiche aus
Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind bei leichter Fahrlassigkeit
beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens.

(2) Bei grober Fahrlassigkeit des einfachen Erfillungsgehilfen ist

die Haftung gegentiber Unternehmern dem Umfang nach auf den
vorhersehbaren Schaden beschrankt. Dies gilt nicht fur die Verletzung
wesentlicher Vertragspflichten.

(3) Vorstehende Haftungsausschlisse gelten nicht bei arglistigem
Verschweigen von Mangeln, flir zugesicherte Eigenschaften, fur die
Haftung aus dem Produkthaftungsgesetz sowie Schaden an Leben,
Korper oder Gesundheit.

(4) Mit Ausnahme von Ansprichen aus unerlaubter Handlung verjah-
ren Schadensersatzanspriche des Auftraggebers, fir die nach dieser
Ziffer die Haftung beschrénkt ist, in einem Jahr gerechnet ab dem
gesetzlichen Verjahrungsbeginn.

11. Mediadaten und Preisliste

(1) Grundlage fur die Berechnung der Vergitung sind die jeweils zum
Zeitpunkt der Auftragserteilung Uber die Webseite des Auftragnehmers
unter der URL www.elektro-automatisierung-digital.de abrufbaren
Media-daten und Preislisten, die wesentlicher Vertragsbestandteil sind.
(2) Der Auftragnehmer behalt sich eine Anderung der Vergltung vor,
soweit zwischen Vertragsabschluss und der vereinbarten Schaltung
des Werbemittels mindestens drei Monate liegen. Der Auftraggeber

ist iber Erh6hungen mindestens einen Monat vor Schaltung des
Werbemittels zu informieren. lhm steht ein Rucktrittsrecht zu, dass

er innerhalb von 14 Tagen nach Bekanntgabe der Erh6hung austiben
muss. Nach Ablauf dieser Frist gilt die Erh6hung der Vergiitung auch
fiir bestehende Werbeauftrage als genehmigt.

12. Zahlungsbedingungen

(1) Bei Zahlungsverzug des Auftraggebers oder Stundung der Anzei-
genvergutung ist der Auftragnehmer berechtigt, bankibliche Zinsen
zu berechnen. Bei Rucklastschriften ist er berechtigt, die dadurch ent-
stehenden Kosten dem Auftraggeber zu berechnen. Weiter kann der
Auftragnehmer bei Zahlungsverzug die Ausfiihrung eines laufenden
Werbeauftrages bis zum Zahlungseingang unterbrechen, wenn er den
Auftraggeber unter Fristsetzung zur Zahlung hierauf hingewiesen hat.
(2) Sofern an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers objektiv
berechtigte Zweifel bestehen, ist der Auftragnehmer berechtigt,

die Ausfihrung eines Werbeauftrags, bzw. die Fortfiihrung eines
laufenden Werbeauftrags von Vorauszahlungen sowie dem Ausgleich
offener Rechnungsbetrage abhangig zu machen. In diesem Fall finden
vereinbarte Zahlungsziele keine Berticksichtigung.

(3) Sofern die Abrechnung der Vergiitung auf Adimpressions oder
AdClicks basiert, so ist Grundlage hierfir das Reporting des vom
Auftragnehmer genutzten AdServers. Reporting-Reklamationen
konnen nur wahrend der laufenden Schaltung eines Werbemittels
gemacht werden. Nach Erhalt des End-Reportings sind Reklamationen
ausgeschlossen.

(4) Rechnungserstellung erfolgt zum Tag der erstmaligen Schaltung des
Werbemittels, Zahlungsziel ist 30 Tage nach Rechnungsdatum.

(5) Nettopreise verstehen sich zuzlglich der gesetzlichen Mehrwert-
steuer, Rabatte bestimmen sich nach der jeweils giltigen Preisliste.
(6) Die Agenturprovision betragt 15 Prozent.

13. Kiindigung, Stornierung

(1) Sofern die Beendigung eines Auftrages von einer Kiindigung abhan-
gig ist, hat diese schriftlich oder per E-Mail zu erfolgen. Das gleiche gilt
fur eine Stornierung vor Beginn der Ausfiihrung eines Werbeauftrags.
(2) Kiindigungen sind bei laufenden Werbeauftragen nur mit einer Frist
von zwei Wochen zum Monatsende maglich.

(3) Eine kostenfreie Stornierung ist nur méglich bis spatestens zehn
Werktage vor der vereinbarten Ausfiihrung des Werbeauftrags, also
der erstmaligen Schaltung des Werbemittels. Fur Stornierungen bis zu
funf Werktagen vor Schaltung werden Stornogebuhren in Hohe von 50
Prozent fallig, fir Stornierungen bis zu drei Werktagen vor Schaltung 80
Prozent. Bei spateren Stornierungen wird die gesamte Vergutung fallig.

14. Datenschutz

(1) Bei Abwicklung des Werbauftrages werden die geltenden
datenschutzrechtlichen Bestimmungen von beiden Vertragsparteien
bericksichtigt.

(2) Sollte der Auftraggeber durch Verwendung spezieller Techniken, wie
z. B. dem Einsatz von Cookies oder Zahlpixeln, Daten aus der Schaltung
von Werbemitteln gewinnen oder sammeln, sichert der Auftraggeber
zu, dass er bei Erhebung, Verarbeitung und Nutzung von personenbe-
zogenen Daten die Vorgaben der geltenden Datenschutzregelungen
einhalten wird.

(3) Sofern beim Auftraggeber anonyme oder pseudonyme Daten aus
dem Zugriff auf die Werbemittel anfallen, ist ihm eine Auswertung im
Rahmen der jeweiligen Kampagne gestattet. Dartber hinaus ist ihm
eine weitere Verarbeitung oder Nutzung flr eigene Zwecke oder die
Weitergabe an Dritte oder die Erstellung von Profilen aus dem Nut-
zungsverhalten der User des Online-Portals des Auftragnehmers oder
deren Nutzung nicht gestattet. Handelt es sich bei dem Auftraggeber
um eine Agentur, so ist die Auswertung von derart gewonnen Daten
fur den Werbetreibenden im Rahmen der jeweiligen Kampagne keine
Weitergabe an Dritte.

15. Aufrechnung / Abtretung

(1) Eine Aufrechnung kann nur mit unbestrittenen oder rechtskraftig
festgestellten Forderungen des Auftraggebers erfolgen.

(2) Eine Abtretung von Forderungen aus dem Werbeauftrag durch den
Auftraggeber bedarf der vorherigen, schriftlich oder per Mail erteilten
Zustimmung durch den Auftragnehmer.

16. Anwendbares Recht, Gerichtsstand, Erfiillungsort
(1) Es gilt ausschlieBlich deutsches Recht.

(2) Erflllungsort ist der Sitz des Auftragnehmers.

(3) Gerichtsstand ist der Sitz des Auftragnehmers.
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